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Abstract 

Culinary development in Padang city is growing rapidly for the past few years, there are so many 

cafes an restaurants have emerged especially in tourist attraction, Padang Old Town. Padang Old 

Town Resto Gallery serves varied foods and has a concept of combining Dutch-era architectural 

design and Chinese culture. However, the visual identity of Padang Old Town Resto Gallery has not 

been clearly described. The visual identityof Padang Old Town Resto Gallery is needed so the 

restaurant could be easily recognized and could attract the target audience. This research uses SWOT 

method, collecting data using observations and interviews, and distributing questionnaires whether the 

visitors can identify visual identity of Padang Old Town Resto Gallery. Itis expected that Padang Old 

Town Resto Gallery can create and implement the visual identity, so it can improvethe restaurant’s 

image among the visitors. 
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I. INTRODUCTION 

Perkembangan kuliner di kota Padang 

berkembang sangat pesat. Banyak 

bermunculan cafe hingga restoran baru 

yang memasuki pasar kuliner di kota 

Padang. Dimulai dari rumah makan yang 

sederhana, cafe yang menyediakan 

berbagai minuman dan makanan 

menengah ke atas. Perkembangan kuliner 

ini terlihat sangat pesat terutama di 

kawasan wisata Kota Tua Padang, salah 

satunya adalah Padang Old Town Resto 

Gallery. Padang Old Town Resto Gallery 

merupakan salah satu usaha pangan yang 

dimiliki oleh Ibu Ferline yang telah berdiri 

sejak tanggal 31 Desember 2019 dan 

berlokasi di pinggiran sungai Batang Arau 

tepatnya di Jl. Batang Arau No. 34, Berok 

Nipah, Kec. Padang Barat, Kota Padang. 

Nama Padang Old Town berasal dari nama 

daerah tempat restoran ini berada, yaitu 

kawasan wisata Kota Tua Padang. Usaha 

ini dimulai dari Ibu Ferline yang memiliki 

basic desain interior, beliau memiliki 

usaha online furniture dimana beliau 

menerima custom handmade furniture. 

Awalnya tempat Padang Old Town Resto 

Gallery dibuat untuk furniture. Akan 

tetapi, tempatnya terlalu luas dan kurang 

cocok apabila hanya sekedar untuk 

furniture 

 Sehingga tidak memiliki akses ke 

pariwisata. Lalu beliau berpikir untuk 

mengubah tempat ini menjadi suatu tempat 

pariwisata karena lokasi tempat yang 

bertepatan dengan kawasan wisata Kota 

Tua. Padang Old Town Resto Gallery 

adalah tipe family restaurant dimana 

makanan dan minuman yang disajikan 

cocok untuk dinikmati bersama 

rombongan keluarga besar. Padang Old 

Town Resto Gallery memiliki menu yang 

variatif mulai dari makanan seafood, 

Chinese food, western food, serta makanan 

Indonesia. Padang Old Town Resto 

Gallery memiliki visi untuk menunjang 
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wisata Kota Tua serta menetralisir 

makanan kuliner. Restoran ini juga 

memiliki misi untuk meningkatkan dan 

meramaikan pasar pariwisata di Sumatera 

Barat, khususnya di kota Padang. Padang 

Old Town Resto Gallery memiliki sebuah 

konsep dan restoran yang jelas yaitu ingin 

mempertahankan sejarah Kota Tua Padang 

dengan mempertahankan bentuk gedung 

yang sesuai dengan desain zaman Belanda 

dan memadukannya dengan budaya 

Tionghoa karena lokasi restoran yang 

bertepatan berada di tengah- tengah 

wilayah bekas penjajahan zaman Belanda 

dan tempat tinggal suku Tionghua. Dalam 

hal ini, ada beberapa persoalan yang 

terdapat di Padang Old 

 Town Resto Gallery yaitu selama 2 

tahun sejak restoran ini berdiri, Padang 

Old Town Resto Gallery belum memiliki 

identitas visual yang jelas. Selain itu, 

banyaknya usaha sejenis yang berada di 

sekitar Padang Old Town Resto Gallery 

sehingga hal ini menyebabkan ketatnya 

persaingan yang ada. Dengan kondisi yang 

demikian, Padang Old Town Resto Gallery 

perlu memiliki sebuah identitas visual 

yang baik agar dapat menggambarkan 

karakter perusahaan sehingga dapat 

membedakannya dengan usaha yang 

serupa lainnya serta meningkatkan daya 

jual . Oleh karena itu, untuk memecahkan 

persoalan yang ada, perancang 

memutuskan untuk membuat sebuah 

rancangan yang berjudul 

“DgitalisasiVisual Identity Padang Old 

Town Resto Gallery.” 

 

II. MATERIALS AND METHODS 

2.1. Metode SWOT 

Dalam perancangan Visual Identity 

Padang Old Town Resto Gallery ini, 

adanya faktor faktor yang mempengaruhi, 

maka diperlukan sebuah analisis 

perancangan objek studi penelitian ini. 

Setelah melakukan identifikasi data, maka 

selanjutnya adalah menganalisis data yang 

kemudian dapat diberi arti dan makna 

yang berguna dalam memecahkan masalah 

perancangan ulang. Analisis merupakan 

upaya untuk menguraikan suatu 

keseluruhan menjadi komponen hingga 

menghasilkan kesimpulan data. Tujuannya 

untuk menemukan pokok-pokok pikiran 

untuk dijadikan pemecahan masalah yaitu 

membangun identitas visual Padang Old 

Town Resto Gallery yang berfungsi 

sebagai konsep perancangan. Analisis 

masalah yang digunakan dalam 

Perancangan Visual Identity Padang Old 

Town Resto Gallery ini adalah analisis 

S.W.O.T (Strength, Weakness, 

Opportunity, Threat). 

2.2. Metode Analisa 

1.  Pesan Verbal 

Bahasa dalam penerapannya 

merupakan unsur yang sangat penting 

dalam menunjang proses komunikasi, 

Bahasa berperan sebagai perantara 

seseorang dengan orang lain untuk 

menyampaikan sebuah pesan yang 

diinginkannya, maka dapat dikatakan 

memiliki peran yang sangat penting dalam 

komunikasi. Dalam perancangan ini 

diharapkan dapat membangun identitas 

dan citra Padang Old Town Resto Gallery 

dan memberikan informasi yang baik 

kepada masyarakat. Maka dari itu dalam 

perancangan Visual Identity Padang Old 

Town Resto Gallery ini penulis 

menggunakan Bahasa Indonesia yang 

sesuai dengan ejaan yang disempurnakan 

(EYD), agar pesan yang disampaikan 

dapat dengan mudah dimengerti dan 

dipahami oleh masyarakat. 
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2. Pesan Visual 

Pada pesan visual ini, strategi secara 

keseluruhan adalah menggunakan visual 

yang menarik dan konsisten, sesuai dengan 

karakter yang di tampilkan perusahan yaitu 

perpaduan gaya desain Belanda dan 

budaya Tionghoa tersebut telah 

menciptakan sebuah 

 Identitas visual yang sesuai dengan 

karakter yang sama dengan visi dan misi 

yang dijalankan oleh Padang Old Town 

Resto Gallery. Perancangan yang jelas 

dalam pemilihan logo, warna, media, 

tipografi dan penerapan identitas dapat 

membangun citra yang positif dan dapat di 

ingat di lingkungan masyarakat. 

 

III. RESULTS AND DISCUSSION 

Pada perancangan Visual Identity 

Padang Old Town Resto Gallery, media 

utama adalah logo. Logo menjelaskan 

wajah suatu perusahan yang 

menggabarkan identitas, karakter dan 

image perusahaan tersebut. 

3.1. Konsep perancangan 

Perancang akan menciptakan sebuah 

logo dengan konsep yang minimalist, 

simple, modern namun tetap terlihat 

elegan dengan memadukan beberapa unsur 

yang merupakan bagian dari Padang Old 

Town Resto Gallery. Jenis logo yang akan 

perancang gunakan adalah kombinasi 

logotype dan logogram karena dengan 

logo kombinasi tersebut dapat 

menggambarkan karakter dan memperjelas 

identitas Padang Old Town Resto Gallery. 

Warna yang akan digunakan pada 

perancangan ini dominan merah karena 

bersifat oriental dan juga melambangkan 

suka cita serta keberuntungan dan 

dipadukan dengan warna kuning dan 

hitam. Penggunaan tipografi pada 

perancangan ini yaitu San Serif dan Serif. 

Karena jenis tipografi ini memberikan 

kesan elegan dan mewah namun tetap 

terlihat modern dan simple. 

Tabel 1. Studi Tipografi 

No 
Nama 

Font 
Je nis 

Keter 

bacaa n 

Este 

tis 

Kon 

sep 

Aplik

a si 

1 Playfair  

Display 

Se rif ✓ ✓ ✓ Prim

er 

2 
Quicks 

and 

Sa n 

Se rif 
✓ ✓ ✓ Seku

n der 

Tabel 2. Studi Warna 

Wa

rna 
Kode Jenis Deskripsi 

Terpi

l ih 

 

 

 

#B7202 7 

 

Mera h 

Merah 

merupakan 
warna dengan 

definisi 

kekuatan, 

semangat, 
keberanian, 

perayaan dan 

keberuntung an. 

 

 

✓ 

 

 

#FBB31 5 

 

Kuni 
ng 

Kuning 

merupakan 
warna dengan 

definisi 

kebahagiaan dan 

keceriaan. 

 

✓ 

 

 
 

#000000 

 
 

Hita 

m 

Hitam 
merupakan 

warna dengan 

definisi 

keagungan, 
keadilan, dan 

kesungguha n. 

 

 

✓ 

 

 

#EBEB 
EB 

 

Abu- 

abu 

Abu-abu 

merupakan 

warna dengan 
definisi elegan, 

keamanan, dan 

dapat 

diandalkan. 

 

✓ 

 

3.2. Studi Icon 

 

 

 

 

Gambar 1. Studi icon 1 
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Gambar 2. Studi icon 2 

 

Setelah melalui beberapa tahap 
menghasilkan beberapa logo yang akan 
diseleksi kembali menjadi 3 alternatif. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 3 Alternatif Logo 

Gambar 4. Final Logo 

Gambar 5. Aplikasi Logo 
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IV.     CONCLUSION 

Perancangan visual identity Padang 

Old Town Resto Gallery ini dimulai dari 

menganalisa masalah dan target audience 

dari berbagai macam aspek hingga 

menetapkan visi dan misi serta tujuan 

penulis merancang identitas visual Padang 

Old Town Resto Gallery dengan 

desain,warna, dan tipografi yang dapat 

menarik minat target audience serta 

mewakili identitas dan menggambarkan 

karakter Padang Old Town Resto Gallery. 

Perancangan identitas visual ini telah 

menempuh berbagai proses, hal – hal yang 

diperhatikan dalam perancangan ini adalah 

tidak hanya bagaimana merancang dan 

menciptakan identitas visual yang dapat 

menggambarkan identitas dan karakter 

Padang Old Town Resto Gallery tetapi 

juga membentuk sebuah citra positif di 

masyarakat. Untuk mendukung penerapan 

identitas visual ini, maka perancang 

membuat beberapa media pendukung 

berupa stationery, menu makanan dan 

minuman, tripod banner, tatakan piring, 

nomor meja, nametag pelayan, sticker, x- 

banner, dan apron. Media pendukung ini 

dirancang serasi, selaras, dan sesuai antara 

satu sama lain sehingga terciptanya suatu 

bentuk kesatuan. 
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